karta przedmiotu/modułu/Sylabus przedmiotowy 
1.  Przedmiot i jego usytuowanie w systemie studiów
	1. Jednostka prowadząca kierunek studiów
	Instytut Humanistyczny

	2. Nazwa kierunku studiów
	Filologia angielska

	3. Forma prowadzenia studiów
	Stacjonarne

	4. Profil studiów
	Praktyczny

	5. Poziom kształcenia 
	Studia I stopnia

	6. Nazwa przedmiotu
	Praktyka specjalizacyjna – media i public relations

	7. Kod przedmiotu
	IHM-MPR-2018-15

	8. Poziom/kategoria przedmiotu
	Przedmiot specjalnościowy

	9. Status przedmiotu
	Obowiązkowy

	10. Usytuowanie przedmiotu w planie studiów
	Semestr 5 i 6

	11. Język wykładowy
	Polski

	12. Liczba punktów ECTS
	6

	13. Koordynator przedmiotu
	Mgr Beata Bartman

	14. Odpowiedzialny za realizację przedmiotu
	Mgr Beata Bartman


2. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar 
	Wykład DW
	Ćwiczenia
DC
	Konwersatorium
DK
	Laboratorium
DL
	Projekt
DP
	Seminarium
DS
	Praktyka
DPZ

	
	
	
	
	
	
	150 g


Opis stosowanych metod 
Praktyka odbywa się w redakcji medium elektronicznego (internetowe, radiowe lub telewizyjne). Zlecone zadania student wykonuje w formie, jakiej oczekuje od niego instytucja przyjmująca. Dopuszczalna jest praca w domu (poza zakładem pracy), jeśli przebiega pod kierownictwem i nadzorem wyznaczonego zakładowego opiekuna. 
3. Cele przedmiotu
Celem praktyki zawodowej realizowanej w instytucjach mediów drukowanych i/lub elektronicznych jest przygotowanie studenta do specyfiki pracy w redakcji wybranego medium, a zwłaszcza do: pracy kolegialnej w redakcji, współpracy z redaktorami prowadzącymi wydania, wymagań stawianych dziennikarzom mediów tradycyjnych i elektronicznych.
4. Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych kompetencji
Student uczestniczący w zajęciach powinien wcześniej zaliczyć następujące przedmioty: Praktyczna selekcja informacji, Warsztaty prasowe, Strategie i techniki prasowe.
5. Efekty kształcenia przedmiotu, wraz z odniesieniem do efektów kształcenia dla obszaru (obszarów) i kierunku 
	Efekt  kształcenia kierunkowy
	Opis efektów kształcenia
Po zaliczeniu przedmiotu student:
	Odniesienie do kierunkowych efektów kształcenia

	W_01
	ma podstawową wiedzę o celach, organizacji i funkcjonowaniu instytucji medialnych, zwłaszcza mediów drukowanych (prasa papierowa) 
	FA1P_W09

	W_02
	ma podstawową wiedzę o odbiorcach mediów, zwłaszcza drukowanych, oraz podstawową wiedzę o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakości usług
	FA1P_W08

	U_01
	umie samodzielnie rozwijać umiejętności warsztatu zawodowego dziennikarza lub pracownika ds. promocyjno-reklamowych
	FlP1P_U16

	U_02
	Potrafi samodzielnie tworzyć teksty dziennikarskie, zwłaszcza przeznaczone dla mediów drukowanych
	FA1P_W12, FA1P_U09

	U_03
	posiada podstawowe umiejętności organizacyjne pozwalające na planowanie i realizację zadań dziennikarskich i redakcyjnych (jako redaktora wydania)
	FA1P_U11

	K_01
	potrafi współdziałać i pracować w grupie dziennikarzy i redaktorów, przyjmując w niej różne role
	FA1P_U11

	K_02
	potrafi odpowiednio określić priorytety służące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania dziennikarskiego
	FA1P_K03

	K_03
	Prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy związane z pracą w instytucjach medialnych i reklamowo-promocyjnych
	FA1P_K04


6.Treści kształcenia – oddzielnie dla każdej formy zajęć dydaktycznych
(W – wykład; K – konwersatorium; C – ćwiczenia, P – projekt, S- seminarium, PZ – praktyka)
	Lp.
	Tematyka zajęć – szczegółowy opis bloków tematycznych wg form dydaktycznych
	Liczba godzin

	PZ1
	Zapoznanie się ze strukturą organizacyjną instytucji przyjmującej, jej uwarunkowaniami formalno-prawnymi, działami, zakresem działalności itd.
	10

	PZ2
	Obserwacja pracy pracowników redakcji w różnych działach, przy realizacji różnych zadań
	20

	PZ3
	Uczestniczenie w spotkaniach wewnętrznych i kolegiach redakcyjnych
	10

	PZ4
	Wykonywanie zleconych czynności dziennikarskich i redakcyjnych pod kierunkiem opiekuna
	30

	PZ5
	Zbieranie informacji dla pracowników redakcji (research)
	20

	PZ6
	Samodzielne opracowywanie tekstów dziennikarskich różnych typów, ich przygotowanie, planowanie i realizacja
	50

	PZ7
	Podejmowanie współpracy z innymi podmiotami medialnymi, instytucjami publicznymi itp.
	10

	
	Suma
	150


7. Metody weryfikacji efektów kształcenia  /w odniesieniu do poszczególnych efektów/
	Efekt kształcenia
	Forma weryfikacji
	

	
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Kolokwium
	Projekt
	Sprawdzian wejściowy
	Sprawozdanie
	Inne
	

	W_01
	
	
	
	
	
	X
	
	

	W_02
	
	
	
	
	
	X
	
	

	U_01
	
	
	
	
	
	X
	
	

	U_02
	
	
	
	
	
	X
	
	

	U_03
	
	
	
	
	
	X
	
	

	K_01
	
	
	
	
	
	X
	
	

	K_02
	
	
	
	
	
	X
	
	

	K_03
	
	
	
	
	
	X
	
	


9. Ocena osiągniętych efektów kształcenia
9.1. Sposoby oceny
Ocena formująca
	F1
	Sprawozdanie z realizacji praktyk


Ocena podsumowująca
	P1
	Ocena zakładowego opiekuna praktyk

	P2
	Ocena dokumentacji praktyk – sprawozdania

	P3
	Ocena uczelnianego opiekuna praktyk

	P4
	Ocena końcowa – średnia ważona 
(P1=40%, P2=30%, P3=30%)


9.2. Kryteria oceny (opisowo; możliwe inne formy ustalone dla Instytutu) 
	Efekt kształcenia (przedmiotu)
	Na ocenę 3
	Na ocenę 4
	Na ocenę 5

	W_01
W_02
U_01
U_02
U_03
K_01
K_02
K_03
	Student w minimalnym stopniu potrafi planować i organizować prace instytucji medialnej,
Wykonuje w grupie proste zadania 
	Student w znaczącym stopniu potrafi planować i organizować prace instytucji medialnej,
Potrafi pracować w grupie i indywidualnie
	Student aktywnie włącza się w życie instytucji, 
potrafi twórczo planować i organizować prace instytucji medialnej,
Potrafi pracować w grupie i indywidualnie realizując różnorodne zadania związane z pracą mediów elektronicznych


10. Literatura podstawowa i uzupełniająca
Jean Baudrillard, Symulakry i symulacja, Warszawa 2005.

Zygmunt Bauman, Baumano popkulturze. Wypisy, red. M. Halawa, Warszawa 2008.

Malcolm Budd, Muzyka i emocje, Gdańsk 2014.

Umberto Eco, Apokaliptycy i dostosowani. Komunikacja masowa a teorie kultury masowej, Warszawa 2010.

Simon Firth, Sceniczne rytuały. O wartości muzyki popularnej, Kraków 2011.

Antonina Kłoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 2005.

Konteksty kultury popularnej: płeć, sztuka, media, praca zbiorowa pod red. M. Jezińskiego, Toruń 2010.

Waldemar Kuligowski, Antropologia współczesności, Kraków 2007.

Neil Postaman, Technopol. Triumf techniki nad kulturą, Warszawa 2004.

Neil Postaman, Zabawić się na śmierć, Warszawa 2002.

Rekonfiguracje modernizmu. Nowoczesność i kultura popularna, red. T. Majewski, Warszawa 2009.

George Ritzer, Makdonaldyzacja społeczeństwa, Warszawa 2003.

Seriale. Przewodnik Krytyki Politycznej, Warszawa 2011.

Dominic Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznań 1998.

11. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
Zajęcia z udziałem opiekuna (tzw. kontaktowe): 150 g
Liczba punktów ECTS – 6 
12. Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji
1. Odpowiedzialny za przedmiot: mgr Beata Bartman

2. Dyrektor Instytutu: dr Jan Zięba

28 maja 2018 r.
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